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Alle gegen 
Google 

Wisenut, Teoma, Vivi'simo - neue Kon- 
kurrenz fur die populare Suchmaschine? 

Wegen seiner exzellenten Ergebnisse enfwickelte 
sich Google schnell vom Geheimttpp zu einer 
der beliebtesten Sites im Web. Jetzt freten einige 
Newcomer gegen den Suchmaschinenriesen 
an, mit neuen Verfahren for die Ermittlung der 
Suchergebnisse und der Presentation der Treffer. 




Google ist angesagt; Erst im 
Jahre 1998 an den Start gegan- 
gen, lag die Suchmaschine laut 
MediaMetrix-Marktanalyse [l] 
im Juli 200 1 auf Platz 15 der 
meistbesuchten Sites, vor alt- 
gedienten Webfahndern wie 
AltaVista oder LookSmart. Da- 
bei hatte der gleichnamige Be- 
treiber fast vollstandig auf 
Werbung fur seinen Dienst ver- 
zichtet; Googles Popularitat 
erwuchs fast ausschlieBlich 
aus Mund-zu-Mund~Propagan- 
da und positivem Presseecho. 

Der Erfoig von Google hat 
eine Reihe von Ursachen: So ist 
das Unternehmen nie der Versu- 
chung verfallen, wie AltaVista, 
Lycos, Excite und andere Kon- 
kurrenten ein Allzweckportal 
aufzubauen, mit Freemailer, 
Shopping-Angeboten, News- 
Dienst et^ cetera. Statt dessen be- 
treibt Google nach wie vor eine 
rerne Suchmaschine. Sie verdient 
ihr Geld mil 'Sponsored Links' - 
vom Suchergebnis abgehobene 
Verweise, die sich Firmen fiir 
bestimmte Schlusselworter kau- 
fen kdnnen - und indem sie ihre 
Technik an andere Unternehmen 
lizenziert. Auf Bannerwerbung 
verzichtet Google dagegen. So 
hebt sich die Startseite in ihrer 
Aufgeraumtheit wohltuend von 
den uberladenen Link- und Bil~ 
dersammlungen anderer Such- 
dienste und Portale ab. 

Statt des Layouts erweitert 
Google kontinuierlich die Funk- 
tionen seines Netzrechercheurs: 
Durchsuchte der Internetfahn- 
der anfangs nur HTML-Doku- 
mente, so wertet er rnittlerweile 
auch PDF-Dateien aus. Durch 
die Ubernahme von Deja.com 
vermag Google auch in der rie- 
sigen Datenbasis des Usenet zu 
recherchierem Googles Bilder- 
suchfunktion befindet sich zwar 
irnmer noch im Beta-Stadium: 
nach Angaben des Betreibers 
hat sie aber bereits 250 Millio- 
nen Dateien indiziert und ist 
somit die umfassendste ihrer 
Art. Mit der Integration des 
Open Directory verfugt Google 
neben dem maschinellen Voll- 
textindex auch uber ein machti- 
ges redaktionell verwaltetes the- 
matisches Verzeichnis des Web. 

Google ist aber vor allem 
deshalb bei Surfern so beliebt, 
weil seine WWW~Volltext- 
suche einfach exzellente Ergeb- 
nisse liefert. So gibt Google 
auch bei komplizierten Fra- 
gesteliungen haufig gleich unter 
den ersten Ergebnissen relevan- 



te Treffer aus. Gnmdlage fin 
die hervorragenden Recherche- 
ergebnisse ist vor allem sein 
PageRank genanntes Bewer- 
tungsverfahren, das flir die Rei- 
henfolge (das 'Ranking') der 
Suchergebnisse in der Treffer- 
liste verantwortlich ist. 

Als Google an den Start ging, 
zogen Suchmaschinen aus- 
schlieBlich den Inhalt der indi- 
zierten Dokumente fur die Be- 
wertung der Webseiten heran. 
Dabei war fur die Einordnung 
einer Seite im Suchergebnis ein- 
zig ausschlaggebend, an weicher 
Stellen - etwa in den Meta-Tags 
dem Seitentitel oder im Bod> 
des Dokuments - und wie oft sk 
die Suchbegriffe enthielten. 



Linkzahler 

Google fiihrte die Linkstruk 
tur des WWW als zusatzliche 
Organisationskriterium ein [2] 
Dabei interpretiert Google eine! 
Verweis von einer Seite A zi 
einer Seite B als eine Stimm 
von A fiir B, Google beriick 
sichtigt jedoch nicht nur die Ar 
zahl der Stimmen beziehungs 
weise Links, sondern auch di 
Relevanz der Seiten, von de 
die Stimmen ausgehen, also di 
Anzahl der Links, die auf dies 
verweisen. Stimmen von Seite] 
die Google dem nach als wichti 
einstuft, haben dabei eir 
groBere Bedeutung bei der B* 
wertung als unwichtige Seite 
Daruber hinaus zieht PageRai 
die zu den Links gehorendt 
Texte fur das Ranking rr 
heran. Dabei ordnet Google d< 
zu einem Verweis gehorend* 
Text der Seite zu, auf die d 
Link verweist. 

Im Laufe der Zeit hat Goog 
seinen Ranking-Algorithm 
immer wieder verfeinert [3]. ! 
bezieht die Suchmaschine mi 
ierweile nicht mehr nur d 
genau zu einem Link gehore 
den Text mit ein, sondern au 
dessen Umfeld. also eini 
Worte vor und nach dem V 
weis. Bei der Bewertung der 
ferenzierenden Seiten ist ni< 
mehr nur ausschlaggebend, 
diese auch von vielen andei 
Seiten verlinkt werden, sond< 
auch, ob sie etwas mit d 
Thema der Suchanfrage zu 
haben. Dies wertet themati: 
verwandte Sites im Vergle 
zu allgemeinen Linksamrnl 
gen wie Yahoo auf. 

Mittlerweile treten einige ) 
cherchedienste mit ahnlicl 



c*i2001,Hef 



Report Google Herausforderei 



uad ausgefeilteren Techniken 
gegen Google an, Der am hei- 
Besten gehandelte Google-Kon- 
kurrent, Wisenut (www.wisenut 
com), ahnelt Google nicht nur 
beim schlanken Erscheinungs- 
bild. Er verwendet auch einen 
vergleichbaren, 'WiseRank' ge- 
nannten Suchalgorithmus, der 
sowohl die Linkstmktur unter 
den Dokumenten als auch den 
Inhalt der referenzierenden und 
der referenzierten Seiten beriick- 
sichtigt.. So liefert Wiseguide bei 
vielen Abfragen ahnlich gute 
Ergebnisse wie Google. Bei der 
Recherche nach 'Jennifer Lopez 
Homepage' findet er je eine 
englische und deutsche Website 
der Musikerin an erster und 
zweiter Stelle, Auch wenn der 
Benutzer 'Fincas auf Mallorca* 
sucht, liefert ihm Wisenut viele 
einschlagige Websites unter den 
ersten TrefferxL 



Kluge Nuss 

Uber das generelle Ranking 
hinaus versucht Wiseguide au- 
Berdem, die gefundenen Treffer 
zu klassifizieren. Dazu sucht 
der Webfahnder zusatzlich zu 
den vom Benutzer gewahlten 
Begriffen weitere Worter, die in 
mehreren gefundenen Doku- 
mente enthalten sind. Die auf 
diese Weise gebildeten Klassen 
priisentiert Wisenut dem. Besu- 
cher oberhalb der Haupttreffer- 
liste als so genannte 'Wiseguide 
categories'. 

Diese Kategorien bringen den 
An wen der insbesondere dann 
weiter, wenn er eine allgemeine 
Abfrage wie 'Hannover' gestellt 
hat: Trefferlisten wie 'EXPO 
2000 HANNOVER' oder 'Han- 
nover 96' fiihren ihn schnell 
zum Ziel. Wisenut erzeugt aber 
auch nutzlose Kategorien: Auf 
die Abfrage 'Suchmaschine 7 
generiert er beispieisweise die 
wenig aussagekraftigen Gruppen 
'Eine Suchmaschine\ 'Suchrna- 
schine mit' oder 'Im Internet 7 . 

Die Wiseguide categories er- 
innem ein wenig an die Costum 
Search Folders der Suchrnaschi- 
ne Northern Light [4], sind aber 
wesentlich ubersichtlicher. Wah- 
rend Northern Light zu 'Han- 
nover' mehrere hunderttausend 
Treffer findet und sie in eine 
sehr komplexe Ordnerhierarchie 
verteiit, bietet Wisenut dem Be- 
nutzer insgesamt nur knapp 150 
Treffer an, die die Suchrna- 
schine in knapp 20 Verzeich 
nisse einsortiert. 



€i <k 3 o „ e?> 

Neu Oftjcken Hotfct Zixxk .Ncoiadtn 



ft7S£guide racegaries far Hannover" (what's WISEcu.rfP?) 
SXPQ 2000 H ANNOVER = lV>. r..vw,T..»r ± ^ 



I iWISE 



searriiwise, search ¥ 



search | ;ry WJSEsearch | set search preferences 



go' 1 



query Hannover 



results 50S documents found in this category 



Hannover Onlin 



Oifters flOtjj 

Hocnschute Hannover 



Wlllkommen aei i". . 
Hannover Reoipn ■ti 



H annover eV ■ ' 



Hrrt Serwce des RRZN&PVS, Unrv^sna! Hannover Hjtfe M«a-|Q-Test Suchmasehinen Labor OuaWatstesi 
pV 3 - ("! QZ f^"^^- b At€ : 3n f E scite.de Uni-H*nnaver nhf OnJme-ra/afrt*n Fur detailliem? Aiffiagen 

2. Dr»;scnr M£SS£ Hannover 

..SdemapKontaW Impiessum Privacy Policy Haanavar, 17.0G.2CQ1 WilBcommen bei der Oeulschen Messe AG 
j..fur die Deutsche Messe AG und den Messeplatz Kannauer mtercssieren. Wir laden Sie em, wiser 
' * 7 fojni ;m; ?v;-! ] 



Dass sich Wisenut noch im 
Beta-Stadium befindet, merkt 
man an seinem Umlautproblem. 
Wisenut macht bei der Katego- 
risierung aus 'Universitat' so- 
woh] 'Universif als auch 'Uni 
versit&aurruY - je nachdem, ol 
das 'a' als ASCII- oder HTML 
Zeichen kodiert wurde. Ein< 
Schwache offenbarte Wisemu 
bei der Aktualitat der Eintrage ~ 
obwohl die Site angeblicfTbis 
zu 50 Millionen Seiten pro Tag 
indiziert. Zur Anfrage Xipobay 
vom Markt genornrnen' liefert 
der Suchhelfer gut zwei Wo- 
chen nach dem Ereignis nur vier 
zufallige Treffer, die zwar die 
Suchbegriffe enthielten, aber 
nichts mit dem eigentlichen 
Vorfall zu tun hatten. Zum Ver- 
gleich: Google lieferte zum 
gleichen Zeitpunkt 38 Seiten 
mit den Suchbegriffen, die sich 
fast ausschlieBlich mit der 
Rucknahme des Bayer-MedOca- 
ments befassten. 

Laut Angaben der Betreiber 
hat der Dienst bisher 4 mehr als 
500 Millionen* Dokurnente in- 
diziert. Bis zum offizieUen Start 
am 5. September soil Wisenut 
800 Millionen Dateien erfasst 
haben - im Vergleich zu den 
knapp 1,4 Milliarden Seiten von 
Google immer noch wenig. 
Wisenut will sich wie Google 
liber Sponsored Links und Li- 
zenzierung, aber auch liber Ban- 
nerwerbung finanzieren. 

Auch Teoma (www.teoma. 
com) analysiert wie Google Sei- 
teninhak und Linkstmktur - 



aber mit einem kleinen Unter- 
schied [5]: Die Suchmaschine 
sammelt zunachst alle Seiten, 
die fur eine Suchanfrage rele- 
vant scheinen, weil sie die Such- 
begriffe enthalten oder weil der 
Kontext von auf sie verweisen- 
denden Links darauf schlieBen 
lasst. Diese Samrniung von Sites 
zu einem Therna nennen die 
Teoma-Entwickler eine 'Com- 
munity'. AnschlieBend benutzt 
Teoma nur die Verweise zwi- 
schen Community-Mitgliedern 
fur das Ranking. Wahrend bei 
Google und Wisenut also jede 
Website andere Seiten mitbe- 
werten darf, stimrnen bei Teoma 
nur die Experten ab. 

Spezlalisfenvotum 

Auch Teoma beflndet sich 
noch im Beta-Stadium. Das 
zeigt sich unter anderem daran, 
dass der Suchhelfer wie Wisenut 
Umlaute nicht richtig darstelk. 
Mit nur circa 100 Millionen in- 
dizierten Seiten kann der Dienst 
auch nicht als vollwertige Such- 
maschine gelten. Laut [5] dient 
die Site eher als Demo-Platt- 
form fur potenzielle Partner 
oder Kaufer. So verwundert es 
nicht, dass Teoma zu so speziel- 
len Anfragen wie *Wein von 
den kanarischen lnseln ? eben so 
wenig brauchbare Ergebnisse 
liefert wie zu relativ aktuellen Er- 
eignissen (Xipobay vom Markt 
genornrnen')- Etwas verwunder- 
licher ist es allerdings, dass 
Teoma -Jennifer Lopez Home- 



Wisenut ordnet Treffer in 
so genannte Wiseguide 
categories ein. Dies hilft dem 
Benutzer insbesondere bei 
allgemein gehaltenen Fragen, 
das gesuchfe Thema ndher 
einzugrenzen. 



page' nicht unter den erstej 
30 Treffern prase ntiene - ob 
wohl sich die Site zum Zeit 
punkt des Tests im Index be 
fand. Da muss der Hersteller of 
fensichtlich noch am Ranking 
Verfahren feilen. 

Teoma versucht, Sites ahnlicl 
wie Wisenut zu kategorisieren 
Dazu fahndet der Suchhelfer in 
nerhalb einer Community 
Clustern. also nach Sites, 
wechselseitig auf einander ver 
weisen. Findet die Suchrna,' 
ne solche Gruppen, dann dure a 
sucht sie den Linktext nach der 
haufigsten Wortern, mit der dej 
Web-Fahnder dann die Gruppe 
bezeichnet Dariiber hinaus ge- 
neriert Teoma zu. einigen An- 
fragen so genannte 'Experts' 
Links', Verweise zu Sites, dk 
sich innerhalb einer Community 
durch viele Verweise auf andere 
Sites auszeichnen. 

In der Praxis konnen sich dk 
Haupttrefferlisten fur 'Breiten- 
recherchea (Tineas auf Mai- 
lorca') oder allgemeine An- 
fragen ('Hannover') durchaus 
sehen lassen. Die Webkatego- 
rien uberzeugen aber ebensc 
wenig wie die Expertenlinks. Sc 
erzeugt Teoma viele Gnr~ 
mit nichts sagenden Beze 
nungen wie 'Der', 'Und' o^ei 
k One'. Die Experts' Links . 
ten in unseren Versuchen in dei 
Regel zu spezielle Links, Bei 
der Anfrage "Hannover* listete 
Teoma diverse kleinere Link- 
samrnlungen, die wohl umfang- 
reichste Site mit Links, hanno- 
ver.de, fehlt hier aber, obwohl 
Teoma sie kennt und in dei 
Haupttrefferliste aufruhrt. 

Kluger Metasucher 

Im Unterschied zu Wisenut 
und Teoma ist Vivfsimo (www. 
vivisimo.com) keine Suchma- 
schine, die selbst Seiten k ein~ 
sammelt' und indiziert; als Me- 
tasuchmaschine leitet sie statt- 
dessen Anfragen an andere 
Suchmaschinen weiter, sammelt 
deren Ergebnisse, ?ereitet sie 
auf und stellt darau ^inz eigene 
Liste zusarnrnen. \-vishno be- 
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nutzt als Quellen DirectHit, 
MSN, Excite, Fast. Euroseek, 
Yahoo und das Open Directory. 

Auch Vivisimo versucht die 
gefundenen Treffer zu klassifi- 
zieren. Dabei steht allerdings 
nicht der gesamte inhalt der Do- 
kumente zu Verfiigung, sondern 
nur die Kurzbeschreibungen, die 
die Suchmaschinen liefern [6]. 
Auf die gefundenen Links and 
die Kurzbeschreibungen lasst 
Vivisimo ein Verfahren los, das 
der Hersteller mil 'hierarchical 
conceptual clustering' be- 
schreibt, ohne im Detail zu er- 
lautern, wie es funJctioniert. 

Als Ergebnis der Analyse be- 
rechnet Vivisimo wie bei Wise- 
guide und Teoma neben der 
Haupttrefferliste eine Reihe von 
Kategorien. die die Suchergeb- 
nisse weiter klassiflzieren. In der 
Hauptliste lieferte der Meta- 
Fahnder bei alien Fragen auBer 
nach 'Wein von den kanarischen 
Inseln' gute Ergebnisse: bei der 
An f rage 'Lipobay vom Markt 
genommen' sogar mil 76 uber- 
wiegend die Rucknahme betref- 
fenden Links das beste Ergebnis. 

Dafiir, dass Vivisimo wesent- 
lich weniger an Material zur 
Klassenbildung zur Verfiigung 
steht, sind die Kategorien er- 
staunlich gut. So fiihrt die Such- 
maschine ihren Benutzer bei der 
Abfrage *Acid Jazz* zu speziel- 
leren Themen wie 'Trip hop* 
oder 'Band 7 . Eher selten, etwa 
bei ^search engine*, liefert Vivi- 
simo neben we i tertian re nden 
Links wie 'search engine opti- 
misation* auch nichts sagende 
Verweise wie 'Resources \ 
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Vivisimo betreibt seinen 
Dienst in erster Linie als De- 
monstrationsplattform, mit der 
der Hersteller seine Technik in- 
teressenten vorfuhren will. Der 
Betreiber will seinen Dienst 
zum Beispiel anderen Suchma- 
schinenbetreibem verkaufen, die 
damit ihren Dienst aufpeppen 
sollen. 

Kristallkugel 

Wiihrend Wisenut. Teoma 
und Vivisimo ihre Technik be- 
reits demonstrieren konnen, ar- 
beiten Wissenschaftler bereits 
an den Googles der Zukunft - 
die Suchmaschine aus Kaiifor- 
nien war ja selbst einmal aus 
einem Forschungsprojekt her- 
vorgegangen. 

Hector Garcia-Molina und 
Christopher Manning, Jeffrey 
Ullman und Jennifer Widom 
von der Universitat Stanford er- 
hieiten zum Beispiel im Herbst 
2000 einen 2,2-Millionen-Dollai- 
Zuschuss von der National 
Science Foundation fur ein For- 
schungsprojekt [7]. mit dem sie 
das heutige World Wide Web in 
eine "Global InfoBase* umwan- 
deln wollen. Dafiir woilen sie 
eine universelles Informations- 
modell entwickeln, in das beste- 
hende Suchtechniken aufgehen 
und das sich mit einer einheit- 



Die Metasucbmaschine 
Vivisimo generiert nur aus den 

Linkbeschreibungen, die ihr 
andere Suchmaschinen liefern, 

ersfaunlich gute Kategorien. 



Teoma prasentiert neben 
der Haupttrefferliste und 
thematischen Gruppen auch 
Experts' Links. Dies sind 
typischerweise Verweis- 
sammlungen zur Suchanfrage. 



lichen Suchsprache benutzen 
lasst. Wie dieses Informations- 
mode]} im Detail aussieht. dazu 
liege n aus dem im J ah re 2003 
ausiaufenden Projekt noch 
keine Ergebnisse vor. 

Tim Berners Lee setzt bei 
seinem Semantic Web [8] auf 
Metainformation. Es baut dar- 
auf. dass eines Tages Webseiten 
per XML-Markup mit zusatz- 
lichen Metainformationen aus- 
gestattet sind. Ein Arzt lasst 
dann beispielsweise auf seiner 
Homepage die Inforrnationen 
Ciber die Sprechzeiten speziell 
auszeichnen. Auf solche In- 
formation konnen dann Soft- 
wareagenten zugreifen und 
selbststandig mit dem Agenten 
der Arztpraxis einen Term in 
vereinbaren - Volltextsuchen 
im heutigen Sinne finden also 
gar nicht mehr statt; 'intelli- 
gente* Softwareagenten konnen 
stattdessen auf strukturierte In- 
forrnationen zugreifen und da- 
mit selbststandig agieren. 

Grundlage des Semantic Web 
ist eine Bibliothek von Ontolo- 
giem also Begriffsbestimmun- 
gen, die Dinge und die Relatio- 
nen zwischen ihnen formal de- 



finteren. Nur hiermit besitzen 
Softwareagenten eine gemein- 
same SchnLtts telle, eine formale 
*WeIt\ auf deren Grund(age sie 
handeln konnen. Das Semantic 
Web existiert aber bisher nur als 
grober Entwurf. Eine Umset- 
zung oder auch nur einzelne On 
tologien fehlen bisher. 

LExIKON des L Deutschen 
Forschungszentrums fiir ICiinst- 
liche Inteiligenz^ (DFKI) kommi 
auch ohne XML-kodierte Zu- 
satzinformationen aus; das Sys- 
tem soli die syntaktische Struk 
tur von HTML-Seiten analysie- 
ren, urn einzelnen Informationer 
nachzuspiiren. LExIKON isi 
konzipiert, mm Surfern 2U hel- 
fen, nach strukturiert prasentier- 
ten Inforrnationen zu sachen 
beispielsweise nach Eintrager 
im Katalog eines Internetwaren- 
hauses. Dabei orientiert es sicir 
am HTML-Code der Seite, un 
die Beschreibung der einzelner 
Produkte auseinander zu halten. 

Urn die Syntax der Seiter 
eines Online-Shops zu verste 
hen. muss LEXiKON diese in- 
teraktiv mit dem Benutzer ler 
nen. Dabei markiert der Nutze 
- zum Beispiel in einem Buch 
Shop ~ mit der Maus besiimmtt 
Wortgruppen wie Autor, Tite 
und Erscheinungsjahr unci Preis 
Hat das System erst einma) di( 
Struktur des Shops verstanden 
so kann es diese einfach wieder 
verwenden, zum Beispiel fii 
Preisvergleiche mit anderei 
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wie die Homepage der c*t zum 
Beispiel zeigt). 

Bei Breitenrecherchen wie 
Tineas auf Mallorca* will der 
Benutzer moglichst viele, aber 
passende Sites zu einem Thema 
zu finden — schlieBlich mochte 
er die Auswahl seines Ferien- 
domizils auf eine moglichst 
breite Basis stellen. Fur solche 
Recherchen empfehlen sich 
eher Meta suchmaschinen oder 
spezialisierte Linksamrnlungen. 
Mit Metasuchern sammelt man 
nicht nur die Treffer einer 
Suchmaschine ein, sondern 
gleich die Ergebnisse mehrerer 
Recherchehelfer; dabei sortie- 
ren die Metarechercheure Du- 
bletten gleich aus. c't listet 
unter [10] eine Auswahl der 
wichtigsten Metasuchmaschi- 
nen auf. 

Zusatzlich sollte man aber auch 
in einschlagigen Portalen wie 
Reiselinks (www.reiselinks.de) 
oder Ferienzeit (www.ferienzeit. 
com) suchen. Ein solcher auf 
das Thema spezialisierter 
Dienst verfiigt in der Kegel 
neben einer kommentierten 
Linksammlung, mit der sich 
einschlagige Sites einfach fin- 
den lassen, auch iiber ein 
Forum, in dem sich Benutzer 
iiber bestimmte Anbieter aus- 
tauschen konnem Spezialisierte 
Portale und Suchmaschinen 
findet man mit Suchmaschi- 
nenverzeichnissen wie Klug 
Suchen (www.kJug-suchen.de) 
oder Beaucoup (www.beaucoup. 
com). Eine Ubersicht von 
Suchmaschinenverzeichnissen 
findet sich unter [10]. 



Die Suche mit aufs Thema spe- 
zialisierten Portaien und Such 
maschinen empfiehlt sich insbe- 
sondere bei der Recherche nach 
bestimrnten Produkten oder Pro- 
duktkategorien, Dienste wie al- 
fabag (www.alfabag.de) oder 
shopping.de (www.shopping.de) 
listen hunderte von Shopping- 
Sites. Die Abfrage *Wein von 
den kanarischen Inseln' liefert 
dort zwar kein Ergebnis, bei der 
Suche nach 'Wem 1 erhalt der 
Besucher aber immerhin eine 
Auswahl von einschlagigen 
Shops, in denen er gezielter wei- 
tersuchen kann. 

Haufig suchen Surfer nach sehr 
allgemeinen Begriffen wie 
'Hannover' oder 'Acid Jazz' - 
eigentlich ein viel zu allgemei- 
ner Begriff, zu dem ein Voll- 
textrechercheur tausende von 
Treffern findet Aber egal, ob 
der Benutzer diesen Begriff 
mit Absicht gewahlt hat, etwa 
um sich an zu einem unbe- 
kanntes Thema heranzutasten, 
oder ob er einfach aus Unwis- 
senheit eine viel zu allgemeine 
Abfrage eingegeben hat: Die 
Suchmaschine sollte ihm idea- 
lerweise Sites prasentieren, die 
ihn thematisch weiterfuhren, 
einschlagige Linksamrnlungen 
etwa. 

Wer zu einem solch allgemei- 
nen Begriff Informationen 
sucht, hat auch gute Chancen, 
in einem thematische Ver- 
zeichnis wie DINO (www. 
dino-online.de) oder dem Open 
Directory (www.dmoz.org) gu- 
te Links zu finden. Diese Kata- 
loge verzeichnen zwar bei wei- 



Alles gefunden? 

Beobachtet man mit der Live- 
Suche [9] von Fireball die 
Anfragen, die eine Volltext- 
suchmaschine beantworten 
muss, so kann man schnell 
den Eindruck gewinnen, dass 
viele Benutzer keinen anderen 
Suchdienst kennen. Die Surfer 
suchen hier wirklich nach 
all em, vom 'Winterreifen', 
iiber 'saarland weiterbildung* 
bis hin zu 'herz stammzellen\ 
Dabei gibt es fur viele Re- 
cherchezwecke geeignetere 
Hilfsmittel als Volltextsuch- 
maschinen. 

Wir haben den Suchmaschinen 
Google, Wisenut und Co. eine 
Reihe von Suchaufgaben ge- 
stellt (siehe Tabelle), wie sie 
haufig an Suchmaschinen ge- 
stellt werden. Anfragen wie 
* Jennifer Lopez Homepage 5 
haben haufig den Charakter 
einer Zielfahndung: Der Benut- 
zer sucht die offizielle Home- 
page des Stars oder auch eines 
Produkts (beziehungsweise 
eine der Homepages, denn 
viele Stars, auch Jennifer 
Lopez und Steffi Graf, betrei- 
ben mehrere identische Kopien 
ihrer Homepage unter ver- 
schiedenen Domains). Die 
Suchmaschinen sollten zumin- 
dest eine der Homepages unter 
den ersten Treffern auflisten. 

Bei der Suche nach der offizi- 
ellen Homepage eines Pro- 
dukts, einer Einrichtung oder 
einer Person kann man es sich 
aber oft einfacher machen. 
Haufig findet man sie mit 
www.<Name>.de oder www.< 
Namo.com (aber nicht immer, 



Shops. LEXiKON existiert wie 
die Global InfoBase und das 
Semantic Web bisher nur auf 
dem Papier. Bis zum Winter 
will das DFKI einen ersten Pro- 
totypen fertig stellen. 

Fazit 

Entwarnung ftir Google — 
Wisenut und Co. zeigen zwar 
einige viel versprechende An- 
satze, wie sich das Ranking von 
Intemet-Voiltextsuchmaschinen 
noch verbessern lasst und wie 
sich ihre Suchergebnisse besser 
aufbereiten las sen. Eine wirk- 
liche Konkurrenz stellen sie fur 
den vielseitigen Suchmaschi- 



nenriesen nur in Ausnahme- 
fallen dar. So konnte Vivisimo 
wesentlich mehr aktuelle Links 
zur Lipobay-Rucknahme pra- 
sentieren. Anspruchs voile For- 
schungsvorhaben, die neue Such- 
maschinenmodelle entwickeln 
wo 11 en, stecken noch in den An- 
fangen. 

Nichtsdestotrotz kann es sich 
lohnen, nicht immer nur auf 
Google oder einen anderen ange- 
stammten Lieblingsrechercheur 
zu setzen; fur viele Anfragen 
lohnt es sich, Metasuchmaschi- 
nen zu beauftragen oder zunachst 
nach einer Spezialsuchmaschine 
Ausschau zu halten - siehe Kas- 
ten 'Alles gefunden?'. (jo) 
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Suchbegrifle 

Steffi Graf Homepage 

Stefanie Graf Homepage 
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Wein von den kanarischen Inseln 
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Hannover 

Suchmaschine 

search engine 

acid jazz 
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